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"ดจิทิลัคอนเทนต"์ (Digital Content) โครงสร้าง 5 แกนหลัก

1.พืน้ฐานและความเข้าใจเกีย่วกับดจิทิลัคอนเทนต ์
(Foundations of Digital Content)

2. การวางกลยุทธแ์ละการเล่าเร่ือง (Strategy & Storytelling)

3.ทกัษะการผลิตและการใช้เคร่ืองมอื (Production & Tools)

4.ความเข้าใจในแพลตฟอรม์และอัลกอริทมึ (Platforms & 

Algorithms)

5.กฎหมาย จริยธรรม และการวัดผล (Ethics, Laws & Analytics)



ส่ิงทีจ่ะเรียนใน คลาส (Class) นี ้จะเริม่จาก
จาก "ฐานคิด" ไปสู ่"นวัตกรรม" และจบท่ี "การลงมือท าจริง"

1.Knowledge about digital  Content
Digital Content Foundations in the AI Era (Knowledge & Forms)

1.พืน้ฐานและความเข้าใจเกีย่วกับดจิทิลัคอนเทนต์



"ดจิทิลัคอนเทนต"์ (Digital Content)

- เพือ่น าไปใช้ไดจ้ริงในยุคนี้
- ไม่ใช่แค่การท าคลิปหรือเขียนโพสตเ์ป็น เทา่น้ัน แตเ่ป็นเร่ือง

ของความเข้าใจองคร์วมตัง้แตก่ระบวนการคดิ ไปจนถงึการ
วัดผลหลังเผยแพร่  เพือ่ใหเ้ข้าใจไดอ้ย่างเป็นระบบ 



"ดจิทิลัคอนเทนต"์ (Digital Content) โครงสร้าง 5 แกนหลัก

1. พืน้ฐานและความเข้าใจเกีย่วกับดจิทิลัคอนเทนต ์
(Foundations of Digital Content)
น่ีคอืกระดุมเมด็แรก ถ้าเข้าใจบริบท กจ็ะสามารถเลือกใช้เคร่ืองมือได้
ถูกงาน

1.1 ความหมายและบทบาท:
1.2 ประเภทของคอนเทนต ์(Content Formats):



นิยามความหมาย ดทิัลคอนเทนต์

ความหมาย ดจิทิลัคอนเทนต ์(Digital Content) ตามความหมาย
เดิม หมายถงึ  

- ข้อมูล สารสนเทศ หรือส่ือในรูปแบบตา่ง ๆ ทีถู่กสร้างสรรคข์ึน้และถูก
จัดเกบ็ในรูปแบบดจิทิลั (เลขฐานสอง 0 และ 1) 

- เพือ่ใช้งานผ่านอุปกรณอ์เิล็กทรอนิกส ์เช่น สมารท์โฟน คอมพวิเตอร ์หรือ
แทบ็เล็ตได้ 



นิยามความหมาย ดทิัลคอนเทนต์ แบบ(ใช้งานจริง) ปี 2026

ดทิลัคอนเทนต ์= Asset ข้อมูลทีม่โีครงสร้าง ท่ีออกแบบมา
ใหม้นษุย,์ AI และ Community สามารถ
- ค้นหา เข้าใจ อ้างอิง ดัดแปลง และใช้ซ า้ได้ 

- เพือ่สร้างมูลค่าทางเศรษฐกจิ สังคม หรือวัฒนธรรม อย่าง
ตอ่เน่ือง



ดจิิทัลคอนเทนต์" (Digital Content)

• Zero-Click World (หรอื Zero-Click Search) 

- ปรากฏการณใ์นโลกออนไลนท่ี์

- ผูใ้ชง้าน "ค้นหาข้อมูลแล้วไดค้ าตอบทนัท"ี

- บนหนา้ผลการคน้หา (เช่น Google) โดย "ไม่ต้องคลิก" เขา้ไปยงั
เว็บไซตใ์ดเว็บไซตห์นึ่งเลย

อบเชยช่วยอะไร



• Zero-Click World (หรอื Zero-Click Search)

• นกึภาพเหมือนอยากรูว้า่ "อบเชยช่วยอะไร?" แลว้ Google ก็โชวส์รุปสรรพคุณ
มาใหเ้หน็เด่นชัดในหน้าแรกเลย จนอ่านจบแล้วปิดหน้าจอไป โดยไม่ต้อง
กดลิงกเ์ข้าไปอ่านบทความในเว็บไหนต่อ คือหวัใจของมัน



Agentic AI : การเปลี่ยนผ่าน
จาก AI ทีเ่ป็นเพยีงเคร่ืองมอืตัง้รับ
ซึง่คอยตอบสนองตามค าส่ัง 
(Prompts) ไปสู่การ
เป็น "แรงงานดจิทิลั" 

(Digital Worker) ที่มีความ
กระตือรอืรน้ และสามารถวางแผน
รวมถงึด าเนินงานท่ีซบัซอ้นไดด้ว้ย
ตวัเอง

ดจิิทัลคอนเทนต์" (Digital Content)



องค์ประกอบหลกัที่ท าให้ “ไฟล์ดจิิทัล” กลายเป็น “คอนเทนต์”
มี 4 องคป์ระกอบ

1.Substance(เนือ้หาสารตัถะ)

2.Structure โครงสร้าง

3.Context บริบท
4.Addressable เรียกใช้ได้



องค์ประกอบหลกัที่ท าให้ “ไฟล์ดจิิทัล” กลายเป็น “คอนเทนต์”
มี 4 องคป์ระกอบ

1.Substance(เนือ้หาสารตัถะ) สาระ: มข้ีอมูล ข้อเทจ็จริง เร่ือง
เล่า หรอือารมณ ์ท่ีตอบโจทยค์นรบั

Substance เป็น "แก่น" หรอื "ขอ้มลูดิบ" ท่ีเราตอ้งการสื่อสารออกไป 
โดยยงัไมไ่ดถ้กูปรุงแตง่ดว้ยดีไซน ์หรอืก าหนดช่องทางการน าเสนอ



องค์ประกอบหลกัที่ท าให้ “ไฟล์ดจิิทัล” กลายเป็น “คอนเทนต์”
- Substance(เนือ้หาสารตัถะ) ถา้เปรยีบเทียบกบัการท าอาหาร 

- Substance เป็นวตัถดุิบคณุภาพเย่ียมในหอ้งครวั(สว่น Structure

หวัขอ้ถดัไปคือการจดัจาน และ Channel คือโต๊ะอาหารที่จะไปเสิรฟ์)



องค์ประกอบหลกัที่ท าให้ “ไฟล์ดจิิทัล” กลายเป็น “คอนเทนต์”
1.Substance(เนือ้หาสารตัถะ)

ตวัอยา่งของ Substance ในรูปแบบตา่งๆ

เพื่อใหเ้ห็นภาพชดัเจน สามารถแบง่ Substance ออกตามประเภทของ
ขอ้มลูไดด้งันี ้

1.1 ข้อมูลเชงิข้อเทจ็จริง (Hard Data & Facts)

1.2 ข้อความหลักทีเ่ป็นหวัใจ (Core Messaging)

1.3 ขัน้ตอนและวธีิการ (Instructional Content)

1.4 เร่ืองราวและประสบการณ ์(Narrative & Experience)



องค์ประกอบหลกัที่ท าให้ “ไฟล์ดจิิทัล” กลายเป็น “คอนเทนต์”
ตวัอยา่งของ Substance ในรูปแบบตา่งๆ

1.1 ข้อมูลเชงิข้อเทจ็จริง (Hard Data & Facts) เป็นขอ้มลูท่ีเนน้ความ
ถกูตอ้ง แม่นย า และมกัจะถกูน าไปใชใ้นระบบ SEO หรอืการเปรยีบเทียบสินคา้

SEO ย่อมาจาก Search Engine Optimization

- เป็นการปรบัแตง่เว็บไซต์ หรอื content ใหต้ิดอนัดบับนเครื่องมือคน้หา
- เป็นกระบวนการที่ท  าเพ่ือใหเ้ว็บไซตห์รอืคอนเทนตข์องเราปรากฏอยู่ในอนัดบัตน้ๆ (หนา้
แรก) ของผลการคน้หาแบบธรรมชาติ (Organic Search) เม่ือมีคนคน้หาดว้ยค าคน้หา 
(Keywords) ที่เก่ียวขอ้ง โดยไม่ตอ้งเสียเงินซือ้โฆษณา (Paid Ads)



องค์ประกอบหลกัที่ท าให้ “ไฟล์ดจิิทัล” กลายเป็น “คอนเทนต์”

1.1 ข้อมูลเชิงข้อเทจ็จริง (Hard Data & Facts)

เป็นขอ้มลูท่ีเนน้ความถกูตอ้ง แม่นย า และมกัจะถกูน าไปใชใ้นระบบ SEO หรอืการ
เปรยีบเทียบสินคา้

1.1.1 รายละเอียดวัตถุดบิ: ช่ือทางวิทยาศาสตร,์ แหลง่ก าเนิด, สรรพคณุทางยา 
(เช่น "กฤษณา: ช่วยบ ารุงหวัใจและระบบไหลเวียนโลหิต")

ตวัอย่างของ Substance ในรูปแบบตา่งๆ



องค์ประกอบหลกัที่ท าให้ “ไฟล์ดจิิทัล” กลายเป็น “คอนเทนต์”

1.1 ข้อมูลเชิงข้อเทจ็จริง (Hard Data & Facts)

เป็นขอ้มลูท่ีเนน้ความถกูตอ้ง แม่นย า และมกัจะถกูน าไปใชใ้นระบบ SEO หรอืการ
เปรยีบเทียบสินคา้

1.1.2 ข้อมูลทางเทคนิค: ขนาดไฟลว์ิดีโอ, ความละเอียดภาพ, สว่นประกอบ
ทางเคมี

1.1.3 ตัวเลขสถติ:ิ "ผ่านการบม่นานกวา่ 90 วนั", "ลดการอกัเสบได ้80% 
จากกลุม่ตวัอย่าง"

ตวัอย่างของ Substance ในรูปแบบตา่งๆ



องค์ประกอบหลกัที่ท าให้ “ไฟล์ดจิิทัล” กลายเป็น “คอนเทนต์”
ตวัอย่างของ Substance ในรูปแบบตา่งๆ

1.2  ข้อความหลักทีเ่ป็นหวัใจ (Core Messaging)

คือ "Message" ที่เราอยากใหค้นจ าได ้ไม่วา่จะถกูน าไปเขียนเป็น Caption 
หรอืพาดหวัใน Infographic
1.2.1 Value Proposition: "ความผอ่นคลายท่ีซึมลึกถึงระดบันาโน“

1.2.2Brand Voice/Tone: ค านิยามบุคลิกของแบรนด ์เช่น 
"หรูหราแต่เขา้ถึงง่าย", "ภูมิปัญญาไทยท่ีทนัสมยั"



องค์ประกอบหลกัที่ท าให้ “ไฟล์ดจิิทัล” กลายเป็น “คอนเทนต์”
ตวัอย่างของ Substance ในรูปแบบตา่งๆ

1.3 ขัน้ตอนและวธีิการ (Instructional Content)

1.3.1 How-to: ขัน้ตอนการนวดจดุชีพจรเพ่ือความผ่อนคลาย

1.3.2 Guide: วิธีการเก็บรกัษาผลิตภณัฑไ์ม่ใหเ้สื่อมสภาพ



องค์ประกอบหลกัที่ท าให้ “ไฟล์ดจิิทัล” กลายเป็น “คอนเทนต์”
ตวัอย่างของ Substance ในรูปแบบตา่งๆ

1.4  เร่ืองราวและประสบการณ ์(Narrative & Experience)

1.4.1 Origin Story: ประวัตคิวามเป็นมาของต ารับยาโบราณ

1.4.2 User Feedback: ค าบอกเล่าจริงๆ จากผู้ใช้ 
(ก่อนจะถูกน าไปท าเป็นกราฟิกรีววิ)



องค์ประกอบหลกัที่ท าให้ “ไฟล์ดจิิทัล” กลายเป็น “คอนเทนต์”

ตารางเปรียบเทยีบ: จาก Substance สู่ Content

Substance
(แก่นข้อมูล)

Context/
Channel (บริบท)

Resulting Content (ผลลัพธ)์

การบ่มสกัดนาน 3 
เดอืน TikTok / วดิโีอสั้น

คลิป Timelapse กระบวนการบ่มพร้อม
เพลงประกอบ

การบ่มสกัดนาน 3 
เดอืน

เว็บไซต ์(SEO)
บทความเชิงลึกเร่ือง "ท าไมการบ่ม 90 วันถึง
ใหคุ้ณภาพดทีีสุ่ด"

สรรพคุณของไม้กฤษณา Infographic 
(AI Generated)

ภาพกราฟิกสวยงามแสดงจุดเด่นของ
ส่วนผสม

สรรพคุณของไม้กฤษณา แผ่นพับในกล่องสินค้า รายละเอียดข้อบ่งใช้และค าเตอืนเชิงเทคนิค



องค์ประกอบหลกัที่ท าให้ “ไฟล์ดจิิทัล” กลายเป็น “คอนเทนต์”
ตวัอย่าง Substance ในสว่นท่ีเป็นเรื่องราว (Storytelling)

"อารมณ"์ และ "ความรูส้กึ" ที่ตอ้งท าใหค้นอา่นเช่ือและอินตาม

การแยกแยะ Storytelling ใหเ้ป็น "Substance" ทีจ่ัดการงา่ย

เป็น 4 องคป์ระกอบหลัก (The 4 Core Narrative Elements) 

เพ่ือที่จะไดห้ยิบไปใชใ้นสื่อตา่งๆ ไดแ้บบไม่หลดุธีม

1. The Heritage & Wisdom (รากเหงา้และภมูปัิญญา)
น่ีคอืแก่นของความน่าเชื่อถอืทีส่่งตอ่กันมา



องค์ประกอบหลกัที่ท าให้ “ไฟล์ดจิิทัล” กลายเป็น “คอนเทนต์”
ตวัอย่าง Substance ในสว่นท่ีเป็นเรื่องราว (Storytelling)

4 องคป์ระกอบหลัก (The 4 Core Narrative Elements) 

1. The Heritage & Wisdom (รากเหงา้และภมูปัิญญา)
น่ีคอืแก่นของความน่าเชื่อถอืทีส่่งตอ่กันมา

1.1 Substance: ประวตัิความเป็นมาของต ารบัยา, ความตัง้ใจเดิมของผูป้รุง, 
ปรชัญาเบือ้งหลงัช่ือแบรนด ์(เช่น ความหมายของ "พิชญ" หรอื "พรเจา้นาง")



องค์ประกอบหลกัที่ท าให้ “ไฟล์ดจิิทัล” กลายเป็น “คอนเทนต์”
ตวัอย่าง Substance ในสว่นท่ีเป็นเรื่องราว (Storytelling)

4 องคป์ระกอบหลัก (The 4 Core Narrative Elements) 

1. The Heritage & Wisdom (รากเหงา้และภมูปัิญญา)
น่ีคอืแก่นของความน่าเชื่อถอืทีส่่งตอ่กันมา

1.2  การน าไปใช้: ใช้ในหน้า "About Us" บนเว็บไซต ์หรือเล่า

เป็น Storytelling ในคลิปเปิดตัวแบรนด์



องค์ประกอบหลกัที่ท าให้ “ไฟล์ดจิิทัล” กลายเป็น “คอนเทนต์”
ตวัอย่าง Substance ในสว่นท่ีเป็นเรื่องราว (Storytelling)

4 องคป์ระกอบหลัก (The 4 Core Narrative Elements) 

2. The Quest for Quality (ความพถิพีถิันในการแสวงหา)
เปลี่ยน "กระบวนการผลิต" ใหเ้ป็น "การเดินทาง"

2.1 Substance: รายละเอียดการคดัเลือกไมก้ฤษณา, ความเงียบสงบในระหวา่งการ
บม่ 90 วนั, ความยากล าบากในการรักษาคุณภาพดัง้เดมิใหค้งที่



องค์ประกอบหลกัที่ท าให้ “ไฟล์ดจิิทัล” กลายเป็น “คอนเทนต์”
ตวัอย่าง Substance ในสว่นท่ีเป็นเรื่องราว (Storytelling)

4 องคป์ระกอบหลัก (The 4 Core Narrative Elements) 

2. The Quest for Quality (ความพถิพีถิันในการแสวงหา)
เปลี่ยน "กระบวนการผลิต" ใหเ้ป็น "การเดินทาง"

2.2 การน าไปใช้: เลา่ผ่านภาพบรรยากาศในโรงบม่ หรอืคอนเทนตป์ระเภท 
"Behind the scenes" เพื่อสรา้ง Value ใหก้บัราคาสินคา้



องค์ประกอบหลกัที่ท าให้ “ไฟล์ดจิิทัล” กลายเป็น “คอนเทนต์”
ตวัอย่าง Substance ในสว่นท่ีเป็นเรื่องราว (Storytelling)

4 องคป์ระกอบหลัก (The 4 Core Narrative Elements) 

3. The Modern Alchemy (จุดตัดของความเก่าและใหม่)
น่ีคือจดุที่ท  าใหเ้รื่องราวของเรา "แตกตา่ง" จากสมนุไพรทั่วไปในทอ้งตลาด

3.1 Substance: ความรูส้กึของเนือ้สมัผสัแบบน า้มนันาโนที่ซมึไว, การ
พิสจูนผ์ลลพัธด์ว้ยวิทยาศาสตรส์มยัใหม,่ การออกแบบบรรจภุณัฑท่ี์ดรูว่มสมยั



องค์ประกอบหลกัที่ท าให้ “ไฟล์ดจิิทัล” กลายเป็น “คอนเทนต์”
ตวัอย่าง Substance ในสว่นท่ีเป็นเรื่องราว (Storytelling)

4 องคป์ระกอบหลัก (The 4 Core Narrative Elements) 

3. The Modern Alchemy (จุดตัดของความเก่าและใหม่)
น่ีคือจดุที่ท  าใหเ้รื่องราวของเรา "แตกตา่ง" จากสมนุไพรทั่วไปในทอ้งตลาด

3.2 การน าไปใช้: ใชใ้นภาพ Infographic สไตลล์  า้ๆ ที่คณุชอบ เพ่ือ
สื่อสารวา่ "น่ีไม่ใช่แคข่องโบราณ แตค่ือเทคโนโลยีที่สวมหวัใจโบราณ”



องค์ประกอบหลกัที่ท าให้ “ไฟล์ดจิิทัล” กลายเป็น “คอนเทนต์”
ตวัอย่าง Substance ในสว่นท่ีเป็นเรื่องราว (Storytelling)

4 องคป์ระกอบหลัก (The 4 Core Narrative Elements) 

3. The Modern Alchemy (จุดตัดของความเก่าและใหม่)
น่ีคือจดุที่ท  าใหเ้รื่องราวของเรา "แตกตา่ง" จากสมนุไพรทั่วไปในทอ้งตลาด

4. The Transformation (การเปล่ียนแปลงของผู้ใช้) เรื่องราวไม่ไดจ้บที่
สินคา้ แตจ่บท่ี "ชีวิตของลกูคา้“

4.1 Substance: ความรูส้กึผ่อนคลายหลงัจากวนัอนัเหน่ือยลา้, กลิ่นหอมท่ี
ช่วยเรยีกสมาธิ, การมีสขุภาพท่ีดีขึน้แบบยั่งยืน



องค์ประกอบหลกัที่ท าให้ “ไฟล์ดจิิทัล” กลายเป็น “คอนเทนต์”
ตวัอย่าง Substance ในสว่นท่ีเป็นเรื่องราว (Storytelling)

4 องคป์ระกอบหลัก (The 4 Core Narrative Elements) 

3. The Modern Alchemy (จุดตัดของความเก่าและใหม่)
น่ีคือจดุที่ท  าใหเ้รื่องราวของเรา "แตกตา่ง" จากสมนุไพรทั่วไปในทอ้งตลาด

4. The Transformation (การเปล่ียนแปลงของผู้ใช้) เรื่องราวไม่ไดจ้บที่
สินคา้ แตจ่บท่ี "ชีวิตของลกูคา้“

4.2 การน าไปใช้: น าไปสรา้งเป็น Testimonial หรอืรวีิวท่ีเนน้ 
"ความรูส้กึ" มากกวา่แค ่"สรรพคณุ"



องค์ประกอบหลกัที่ท าให้ “ไฟล์ดจิิทัล” กลายเป็น “คอนเทนต์”
มี 4 องคป์ระกอบ (ต่อ)

1.Substance(เนือ้หาสารตัถะ)

2.Structure โครงสร้าง

3.Context บริบท
4.Addressable เรียกใช้ได้



องค์ประกอบหลกัที่ท าให้ “ไฟล์ดจิิทัล” กลายเป็น “คอนเทนต์”
มี 4 องคป์ระกอบ

1 Substance(เนือ้หาสารตัถะ) สาระ: มีข้อมูล ข้อเทจ็จริง เร่ืองเล่า หรอือารมณ ์ท่ีตอบโจทย์
คนรบั

2.Structure โครงสร้าง: จดัรูปแบบชดัเจน + มี 
Metadata ให ้AI และคนเขา้ใจได้



2.Structure โครงสร้าง: จดัรูปแบบชดัเจน + มี Metadata 

ให ้AI และคนเขา้ใจได้
"โครงสร้างทีรู่ปแบบชัดเจน" = คนเข้าใจ
คือการจดัคอนเทนตใ์หมี้ "หนา้สารบญั" ในตวัมนัเอง คนกวาดตาดู 3 วิ 
รูว้า่เรื่องนีเ้ก่ียวกบัอะไร

แบบไม่มีโครงสร้าง แบบมีโครงสร้างชัดเจน

เขียนย่อหน้ายาว 1 ก้อน อัดทกุอย่าง
รวมกัน

ใชห้วัขอ้ H1, H2, H3 + Bullet + ตาราง

ใส่รูปเดยีว มีข้อความเตม็ไปหมด แยก 1 รูป 1 ประเดน็ + ค าอธิบายสัน้ใตภ้าพ

คลิปเล่าไปเร่ือย ไม่มี Chapter ใส ่Timestamp 0:00 ปัญหา, 0:30 วิธีแก้
1:00 สรุป



2.Structure โครงสร้าง: จดัรูปแบบชดัเจน + มี Metadata 

ให ้AI และคนเขา้ใจได้

"โครงสร้างทีรู่ปแบบชัดเจน" = คนเข้าใจ
คือการจดัคอนเทนตใ์หม้ี "หน้าสารบัญ" ในตวัมันเอง คนกวาดตาดู 3 ว ิ
รูว้า่เรื่องนีเ้ก่ียวกบัอะไร



2.Structure โครงสร้าง: จดัรูปแบบชดัเจน + มี Metadata 

ให ้AI และคนเขา้ใจได้

ตัวอย่าง: บทความเร่ือง "ชงกาแฟดริป"
แบบเก่า: พิมพย์าว 500 ค า ไม่มีหวัขอ้
แบบใหม่ 2026:

# วธิีชงกาแฟดรปิใหอ้ร่อย
ใน 3 นาที

## อุปกรณท์ีต่อ้งใช้

- ดรปิเปอร์ V60

- กระดาษกรอง

- กาแฟ 20 กรัม



ตัวอย่าง: บทความเร่ือง "ชงกาแฟดริป"
แบบเก่า: พิมพย์าว 500 ค า ไม่มีหวัขอ้
แบบใหม่ 2026:

## ขัน้ตอน

1. ลวกกระดาษ เพือ่ลดกล่ิน

2. เทน า้ 92 องศา วนเป็นก้น
หอย

3. รอ 2:30 นาที

## เคล็ดลับจากบาริสต้า

"หา้มคนผงกาแฟตอนน า้ไหล" 



2.Structure โครงสร้าง: จดัรูปแบบชดัเจน + มี 
Metadata ให ้AI และคนเขา้ใจได้
• Metadata (เมทาดาตา) คือ "ข้อมูลทีใ่ช้อธิบายข้อมูล“

• (Data about Data) หรอืขอ้มลูท่ีท าหนา้ท่ีเป็นปา้ยก ากบัเพื่อ
บอกรายละเอียดว่าขอ้มลูชดุนัน้คืออะไร ใครเป็นคนสรา้ง สรา้งขึน้
เม่ือไหร ่และมีลกัษณะอย่างไร



• Metadata (เมทาดาตา) คือ "ข้อมูลทีใ่ช้อธิบายข้อมูล" 
Metadata ส าคัญปี 2026 มี 4 กลุ่ม

ชนิด Metadata เอาไว้ตอบค าถามอะไร ตวัอย่างทีต่้องใส่

1. Descriptive บรรยาย น่ีคืออะไร Title, ค าอธิบาย,
Keywords, คนพดู, 
วนัท่ีเผยแพร่

2. Structural โครงสร้าง ขา้งในมีอะไรบา้ง น่ีคือ "ขัน้ตอนท่ี 2", น่ีคือ
"Quote", น่ีคือ "ราคา"

3. Administrative 
บริหาร

ใชไ้ดไ้หม ลขิสทิธ์ิ CC-BY, อปัเดตลา่สดุ

เม่ือไหร,่ เวอรช์นัไหน

4. Semantic ความหมาย
เก่ียวขอ้งกบัอะไร Entity: น่ีพดูถึง "กาแฟดรปิ", 

"V60", "กรุงเทพ"



"ป้ายชือ่" ทีเ่ราแปะไว้กับคอนเทนต์ เพ่ือบอก AI วา่ "ของชิน้นี ้
คืออะไร" โดยท่ี AI ไมต่อ้งเดาเองเปรยีบเทียบเหมือนเขา้หอ้งสมดุ:

หนังสือไม่มีป้าย = AI ตอ้งเปิดอา่นทกุหนา้กวา่จะรูว้า่คือหนงัสือ
อะไร
หนังสือมีป้าย ช่ือเรื่อง, คนแตง่, ปี, หมวด = AI หยิบถกูเลม่ใน 
0.1 วิ

Metadata (เมทาดาตา)



องค์ประกอบหลกัที่ท าให้ “ไฟล์ดจิิทัล” กลายเป็น “คอนเทนต์”
มี 4 องคป์ระกอบ

1.Substance(เนือ้หาสารตัถะ)

2.Structure โครงสร้าง

3.Context บริบท
4.Addressable เรียกใช้ได้



องค์ประกอบหลกัที่ท าให้ “ไฟล์ดจิิทัล” กลายเป็น “คอนเทนต์”

3.Context บริบท: สื่อความหมายไดถ้กูเวลา ถกูคน ถกูแพลตฟอรม์
ถา้ Structure = จัดหอ้งใหเ้ป็นระเบยีบ
Context = เลือกเปิดหอ้งใหถู้กคน ในเวลาทีเ่ขาตอ้งการใช้

• Context คือ การออกแบบคอนเทนต์ให้ "ข้อความเดียวกัน" สือ่
ความหมายต่างกันได้ ตามเวลา คน และแพลตฟอร์มทีผู้่รับอยู่
คอนเทนตท์ีด่ปีี 2026 ตอ้งไม่ One-size-fits-all แตต่อ้ง Adaptive



องค์ประกอบหลกัที่ท าให้ “ไฟล์ดจิิทัล” กลายเป็น “คอนเทนต์”

3.Context บริบท: สื่อความหมายไดถ้กูเวลา ถกูคน ถกูแพลตฟอรม์

มิติ หมายถงึ ถ้าพลาด จะเกดิ
อะไร

ค าถามเช็ก

1. ถูกเวลา 

Time

โพสตต์อนท่ีคน
ตอ้งการขอ้มลูนัน้
จรงิ

โพสตส์ตูร "แกเ้มา" 
ตอน 8 โมงเชา้ 
คนยงัไมต่ื่น = ไมมี่คนสน

"คนดคูอนเทนตนี์้
ตอนไหน แลว้เขา

ก าลงัรูส้กึอะไรอยู"่

2. ถูกคน 

Audience

ใชภ้าษา ปัญหา 

ตวัอยา่ง ท่ีตรงกบั

คนกลุม่นัน้

เอาศพัทก์ารตลาดไป

พดูกบัเดก็ ม.ปลาย =

เลื่อนผ่าน

"คนนีอ้ายเุท่าไหร ่
รายไดเ้ท่าไหร ่ปวด

หวัเรื่องอะไรอยู่"



องค์ประกอบหลกัที่ท าให้ “ไฟล์ดจิิทัล” กลายเป็น “คอนเทนต์”

3.Context บริบท: สื่อความหมายไดถ้กูเวลา ถกูคน ถกูแพลตฟอรม์

มิติ หมายถงึ ถ้าพลาด จะเกดิ

อะไร ค าถามเช็ก

3. ถูก

แพลตฟอรม์ 

Platform

ใชรู้ปแบบ ความ

ยาว พฤติกรรม 

ท่ีตรงกบัแอปนัน้

เอาบทความ 

2000 ค าไปลง 

TikTok = ไมมี่

ใครอ่าน

"คนเขา้ IG มาท า

อะไร เขา้ 

YouTube มา

ท าอะไร"



องค์ประกอบหลกัที่ท าให้ “ไฟล์ดจิิทัล” กลายเป็น “คอนเทนต์”

3.Context บริบท: สื่อความหมายไดถ้กูเวลา ถกูคน ถกูแพลตฟอรม์
ตัวอย่างเหน็ภาพ: คอนเทนตเ์ร่ืองเดยีว "กาแฟดริป" แต่เปลี่ยน Context

• โจทย:์ อยากสอน "วิธีกินกาแฟไม่ใหใ้จสั่น“

แบบที ่1: ผิด Context = แป้ก

- โพสตต์อนเทีย่ง ใน LinkedIn หานกัธุรกิจ
"กินกาแฟดริปแล้วใจส่ันหรอ มาลองกนิมัทะะแทนดิ น่ารักๆ“

ผล: คนอ่านรู้สึกว่าไม่มอือาชีพ เลื่อนผ่าน เพราะเขาต้องการข้อมูลจริงจงั + 
เวลาเทีย่งเขาอยากพกั ไม่ได้อยากแก้ใจส่ัน



องค์ประกอบหลกัที่ท าให้ “ไฟล์ดจิิทัล” กลายเป็น “คอนเทนต์”

3.Context บริบท: สื่อความหมายไดถ้กูเวลา ถกูคน ถกูแพลตฟอรม์
ตัวอย่างเหน็ภาพ: คอนเทนตเ์ร่ืองเดยีว "กาแฟดรปิ" แตเ่ปลี่ยน 
Context

แบบที ่2: ถูก Context = ปัง



แพลตฟอรม์ ถูกเวลา ถูกคน ถูกแพลตฟอรม์ คอนเทนตท์ีอ่อกมา

TikTok 7:00 น. 
เดก็มหาลยั

ก าลงัจะไป

เรยีน

ปี 1 

ดื่มกาแฟครัง้

แรก

คลิป 15 วิ 

เรว็ จบ มี 

Text ใหญ่

Hook: "กินกาแฟ
แลว้มือสั่น

ตอนพรเีซนต์
แกไ้ง" + สตูร: 
กินพรอ้มขนมปัง 1
แผน่

IG 

Carousel

14:00 น. 
พนกังาน
ออฟฟิศบา่ยตก

วยัท างาน 
25-30 

เครยีดง่าย

รูปสวย ค านอ้ย

เซฟเก็บได้

5 ทรกิกินกาแฟไมใ่จ
สั่น ขอ้ 3 คือ "เลือก
คั่วกลาง คาเฟอีนนอ้ย
กวา่ 30%"

แบบที ่2: ถูก Context = ปัง

จะเหน็ได้ว่า เนือ้หาแกนเดยีวกัน แตห่น้าตาเปล่ียนหมดตาม Context



แพลตฟอรม์ ถูกเวลา ถูกคน ถูกแพลตฟอรม์ คอนเทนตท์ีอ่อกมา

LinkedIn

Article
9:00 น. วนั

จนัทร ์หวัหนา้

ทีมเปิดคอม

Manager

อยากดแูลทีม

บทความ 500 ค า

มีขอ้มลูอา้งอิง

หวัขอ้: 
"Productivity 
Hack: ท าไมทีมคณุ

ควรเสิรฟ์กาแฟ Decaf 
ช่วงบา่ย" + งานวิจยั 

Harvard

AI Chatbot
14:00 น. 

วยัท างาน 
25-30 

เครยีดง่าย

รูปสวย ค านอ้ย

เซฟเก็บได้

5 ทรกิกินกาแฟไมใ่จ
สั่น ขอ้ 3 คือ "เลือก
คั่วกลาง คาเฟอีนนอ้ย
กวา่ 30%"

แบบที ่2: ถูก Context = ปัง

จะเหน็ได้ว่า เนือ้หาแกนเดยีวกัน แตห่น้าตาเปล่ียนหมดตาม Context



แพลตฟอรม์ ถูกเวลา ถูกคน ถูก
แพลตฟอรม์

คอนเทนตท์ี่
ออกมา

LinkedIn 

Article

9:00 น. 
วนัจนัทร ์
หวัหนา้ทีม
เปิดคอม

Manager 

อยากดแูลทีม
บทความ 
500 ค า มี
ขอ้มลูอา้งอิง

หวัขอ้: 
"Productivity 
Hack: ท าไมทีม
คณุควรเสริฟ์กาแฟ

Decaf ช่วงบา่ย" +
งานวิจยั Harvard

AI 

Chatbot

22:00 น. 
คนเสริช์
"นอนไม่
หลบั"

คนนอนดกึ 
เครยีด

ตอบสัน้ 40 

ค า ให ้AI 

หยิบไปใช้

"ถา้กินกาแฟหลงั 

16:00 แลว้นอนไม่
หลบั ลองเปลี่ยนเป็น 
Cold Brew 
คาเฟอีนออกชา้กวา่
ช่วยลดใจสั่นได"้

จะเหน็ได้ว่า เนือ้หาแกนเดยีวกัน แตห่น้าตาเปล่ียนหมดตาม Context



ถา้ Structure = จัดหอ้งใหเ้ป็นระเบยีบ
Context = เลือกเปิดหอ้งใหถู้กคน ในเวลาทีเ่ขาตอ้งการใช้

จะเหน็ได้ว่า เนือ้หาแกนเดยีวกัน แตห่น้าตาเปล่ียนหมดตาม Context

Context คือ การออกแบบคอนเทนต์ให้ "ข้อความเดียวกัน" สือ่
ความหมายต่างกันได้ ตามเวลา คน และแพลตฟอร์มทีผู้่รับอยู่
คอนเทนตท์ีด่ปีี 2026 ตอ้งไม่ One-size-fits-all แตต่อ้ง Adaptive



องค์ประกอบหลกัที่ท าให้ “ไฟล์ดจิิทัล” กลายเป็น “คอนเทนต์”
มี 4 องคป์ระกอบ
4.Addressable เรียกใช้ได:้ มีตวัตนเป็นชิน้ๆ แชร ์ลิงก ์ฝัง หรอืให ้AI หยิบไป
ตอบได้

นิยามส้ัน 1 ประโยค
Addressable = คอนเทนตท์กุชิน้ม ี"ทีอ่ยู่บา้นเลขที"่ เป็นของตวัเอง ท าให้
คน, AI, หรือระบบอืน่ เรียกใช้เะพาะส่วนทีต่อ้งการได้
โดยไม่ตอ้งยกมาทัง้ก้อน

ถ้า Structure คือ  จัดหอ้งใหเ้ป็นระเบยีบ
Addressable คอื  ตดิเลขทีห่อ้งใหท้กุชิน้ จะไดส่้งของไปถูกหอ้ง

(ถ้าขาดข้อใดข้อหน่ึง จะเป็นแค่ "ไฟล"์ ไม่ใช่ "คอนเทนต“์)



เทยีบใหเ้หน็ภาพ: ไม่มี Addressable 
vs มี Addressable

แบบเดมิ: ไม่ Addressable แบบใหม่ 2026: Addressable

ท าอินโฟกราฟิก 1 รูป มีขอ้มลู 5 ขอ้
ขา้งใน

แยก 5 ขอ้มลูเป็น 5 ไฟล ์+ 5 URL

จะสง่ใหเ้พื่อน ตอ้งสง่ลิงกบ์ทความทัง้
หนา้

สง่ลิงกไ์ปแค ่"ย่อหนา้ท่ี 3" หรอื "ตาราง
ท่ี 2" ไดเ้ลย

AI อยากใชส้ถิติเดียว ตอ้งอา่นทัง้
บทความ

AI ดงึแค ่"Stat: 68% ของ Gen 
Z..." ไปตอบไดท้นัที

อปัเดตราคา ตอ้งแกรู้ปใหม่ทัง้รูป แกแ้ค ่"ชิน้ขอ้มลูราคา" ท่ีเดียว ทกุท่ีท่ี
ดงึไปใชจ้ะอปัเดตเอง

สรุป: Post = หนงัสือที่ฉีกแบง่หนา้ไม่ได้
Asset = เว็บ Wikipedia ทกุหวัขอ้มีลิงกข์องตวัเอง



workshop2


